Kreowanie kreatur

Ze wspdiczesnymi popularnymi mediami, takze Internetem, IJjest
tak, zZze promuja marnych, prymitywnych idoli, a kiedy sa za to
atakowane, tilumacza sie, zZze robig to dlatego, ze ludzie tego
chca. Skoro wiec chca ogladaé¢, czyta¢ i stucha¢ wtasnie tych,
a nie innych, redakcja po prostu odpowiada na to
zapotrzebowanie. Jest jedynie instytucja wczuwajaca sie w
nastroje i oczekiwania swoich klientdéw, ktoérzy decyduja o
poziomie ogladalno$ci, situchalnos$ci, wielko$ci naktadu, ilosci
kliknie¢, reklam, itd.

Przed laty stoczylem z pewnym niemieckim menedzerem, ktdry
zarzadzatl wraz ze mnag radiem, prawdziwy bdéj o utrzymanie w
pracy mtodego prezentera. Z przeprowadzonych szczegdiowych
badan socjometrycznych wynikato, ze Jjest on przez situchaczy
najmniej akceptowany. Najwiecej giosdw pozytywnych uzyskali ci
didzeje, do ktdérych miatem najwiece]j pretensji. Za zbyt maio
oryginalne sformutowania, za udawanie kogo$ innego niz sie
jest w rzeczywistosci, za infantylne przymilanie sie do
stuchaczy, za biledy jezykowe, itd. Cziowiek, ktdéry na antenie
byt soba, méwit w sposdb komunikatywny i merytoryczny,
zachowujac przy tym pewien dystans do nieznanego mu przeciez
osobiécie situchacza, otrzymal najgorsza ocene, a tym samym
uzasadnienie swojej dymisji. Wygratem wtedy ten bdj o miodego
cztowieka, ktdry jest dzié rozwijajacym sie krytykiem
filmowym, a moje przekonanie o tym, Jjak silny moze by¢ wpiyw

komercji na jako$¢ medidw, tylko sie ugruntowat.



Nadal uwazam, ze media, cho¢ sa czesé$cia wolnego rynku, nie
sprzedaja towardw jako takich, jak inne branze rynkowe, ale
oferuja co$ znacznie wiecej, a mianowicie idee, a te nigdy nie
beda towarami, jak proszek do prania, ktdéry od lat reklamuje w
telewizji ten sam dziennikarz medidéw publicznych, rdéwnoczesdnie
autorytet od spraw politycznych, a szczegdlnie od krytykowania
prezydenta RP i PiS.

Prymitywnych i1 prostackich idoli jest najwiece]j wsrdd
przerdznych artystdw, a szczegdlnie piosenkarzy i aktordw,
niekiedy sportowcdw. Warunkiem zaistnienia tych ludzi w
mediach jest tzw. rozpoznawalnos$é. Ich nazwiska muszg bycé
powszechnie znane i automatycznie kojarzone z jakas$ dziedzing
szol biznesu. Prawdziwie utalentowany artysta, reprezentujacy
dobre rzemiosio, je$li chce zaistnieé¢ w szerszym wymiarze,
musi pokazaé¢ sie wiekszemu audytorium. To naturalne, ze do
tego potrzebuje medidw, ktdre moga jego nazwisko uczynié
jeszcze bardzie]j rozpoznawalnym i popularnym. Czasami sie to
udaje, ale niekoniecznie musi sie wiaza¢ z tym, czym artysta
zajmuje sie na co dzien. Wchodzac bowiem w maszynke medidw,
musi sie liczy¢ z tym, ze zostanie przemielony z pytan
dotyczacych nie tylko jego dziatalnos$ci artystycznej czy zycia
osobistego, ale takze z tematdw, z ktdédrymi najczesciej nigdy
nie mial do czynienia. Jego sukces w mediach bedzie zalezail
nie tylko od tego, jak épiewa i jak wyglada, ale co sadzi na

taki czy inny temat.



I tu dochodzimy do ciekawych spostrzezen, ktdére moga wiele
wyjasni¢, dlaczego wsrdéd promowanych przez media ,artystow”
znajduje sie tylu prymitywnych, wrecz debilnych pseudoidoli.
Tym samym mozna obnazy¢ hipokryzije ludzi odpowiedzialnych za
wspdiczesny ksztait medidw, ktdérzy w swoje]j pracy kierujg sie
czysto polityczna kalkulacja, w ktdérej przewaza tendencja do
kreowania $Swiata pod pozorem jego opisywania i1 objasniania,
oczywiscie w celu speilniania oczekiwan odbiorcdéw. NajczesScie]
te czysto instrumentalna tendencje wspomaga cheé lepszego
zarobkowania dzieki poprawieniu wskaznikdéw finansowych, o
ktérych decyduja fetysze ogladalnos$ci, situchalnoéci, klikania
i naktadu.

W praktyce wyglada to tak. Portal internetowy, ktdry napedza
czytelnictwo swoje]j gazety, zaprasza na wywiad piosenkarke,
uznana za idolke, konkretnie te, ktdéra $piewata dla
zachwyconego jej uroda premiera. O tym czego sie boi, jakie ma
mieszkanie, jaki jest jej ukochany, itd. Stek bzdur,
idiotyzmdéw, prostactwa, chamstwa wrecz zalewa portal. Ale
kazdy ekran monitora, na ktdérym prezentowany jest ten wywiad,
oznajmia duzymi literami: ,Nie wierze w Biblie”. Czy nie o to
chodzito, panowie redaktorzy? Macie swdj kolejny wymarzony
hit. Kretynka profanuje Biblie, w ktdérej dopatrzyita sie
rzajebistych przykazan”, napisanych przez ,naprutego winem i
palacego zio1a”. Bedzie krzyk, Senyszyn juz sie ucieszyia,
wszyscy klikng do naszego internetowego szmattawca i bedzie o

nas gtosdno. Naczelny bedzie mégt z podziwem situchad



sprawozdania, ile to medidéw powoilato sie na jego internetowg
szmate. Juz widze to uczucie dumy z odniesionego sukcesu.
Jesli tego mato, to w tym samym wydaniu internetowym kolejna
wypowiedZ piosenkarza, bylego narkomana i alkoholika o ojcu
Tadeuszu Rydzyku, ze stale tamie prawo, bo zndéw zbiera bez
zgody MSW pieniadze na budowe $Swigatyni. Tu z kolei zastosowano
nieco inna metode. Kretyna piosenkarza, ktdéry nie zna
kompletnie prawa, ale dobrze nauczony Jjest, kogo i jak nalezy
tepi¢, wystawia sie na forum, zeby Jjak najwiecej ludzi mogio
sie wkurzy¢ i ,da¢ mu wycisk”. O to chodzito, panowie
dziennikarze? I to jest ta wasza odpowiedzialna praca. Robi
sie niedobrze.
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