Cnota grabiezcdw

Dzié podajemy przvkiad dla wszystkich zainteresowanych stworzeniem wlasnego bi-
znest za darmo. A wiec sposob na wasna firme, bez wickszych inwestycji. Uwaga, pra-
cownicy bylych pafstwowyeh firm zwanych dzis publicznymi albo spotkami prawa han-
dlowego.

Oto jak robi sie taki biznes w radiu publicznym np. w Olsztynie. Kazde radio ma
swoj dzial reklamy, ktory zbiera na rynku reklame, opracowuje ja 1 umieszcza na ante-
nie radiowej. Wiasciwie to taki dziat reklamy ze swoimi akwizytorami prawie utrzymu-
je radio. Ponad 30% wptywow pochodzi ze srodkow, ktore zdobyt dzial reklamy. Re-
szta 70% wptywow pochodzi z budzetu w formie abonamentu. Biznes polega na tym,
7eby dziat reklamy publicznego radia... sprywatyzowac. W tym celu funkceyjni, wply-
wowi pracownicy Radia Olsztyn S.A. zakladaja spotke z ograniczong odpowiedzialno-
§cig, zwang przez nich pracownicza, mimo sktadu zawezonego tylko do kilkn wtaje-
mniczonych udziatowcow. Dyrektorzy, wazniejsi redaktorzy obejmujq udzialy, ale tu

“uwaga, nie w celu osiagniecia przysziych zyskow, lecz wylacznie w celu kontrolowania
spotki - tak twierdza. Prywatna spotka pod nazwg: Agencja Reklamy Radia Olsztyn
ma, zdaniem jej twércOw, zmniejszyt koszty funkcjonowania publicznego radia. Ma
obnizyé dotychezasowe koszty pozyskania 1 produkcji reklam. Da mozliwosé zarobie-
nia wigkszych pieniedzy akwizytorom, ktarych jako pracownikéw publicznego radia
przesladowal ,,popiwek”. ,,Zatoimy, ze nagle jeden z akwizytoréw przyniesie miliard
rotych w postaci reklamy. Po wyplaceniu prowizji musiatbym zwijaé firme, bo popi-
wek by mnie zabi¥”- uzasadnia dyrektor Radia Olsztyn S.A. - pomystodawca i udziato-
wiecAgencji Reklamy Radia Olsztyn - Spotki z 0. 0. Tak oto w trosce o interesy publicz-
nego radia zakkada sie prywatna spitke z 0. 0.

Radio Olsztyn S.A. nie jest pierwsza rozglodnia, ktdra sprywatyzowala 1 wyprowa-
dzita na zewnatrz agencje reldamowa. Podobnie zrobily rozgtoénie w Poznaniu, Wro-
clawiu, Opolu i Zielonej Gorze. Wszedzie ta sama argumentacja. Zadnej prywaty. Udziaty
symboliczne, bez prawa do dywidend, czyli zysku. Kontrola nad spotka ze strony jej
zatozycieli itd. Troska o radio - na pierwszym miejscu.
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Oto sposéb na biznes. Legalny, czysty, za zgody rad nadzorczych spétek polskiego
radia 1 pono¢ w przypadku Olsztyna za zgoda ministra finansow. Bez zadnych nakta-
dow inwestycyjnych, wynajmowanych lokali, ryzyka - bo przeciez klienci sa, radio jest
- silne, zasobne, sg stuchacze.

Hipokryzja pomystodaweéw tego przekretu, czy jak kto woli kolejnej afery, jest za-
trwazajaca. Dzi§ juz nie wystarczy zwykda grabiez, trzeba jeszcze zrobié z niej enote.

Panowie z Polskiego Radia S.A. majg jeszcze wiele do zrobienia. Do sprywatyzowa-
nia powinny p6jé¢ dzialy transportu, radiowe bufety i stolowki, poszczegoine studia
emisyjne, nagraniowe, diwigkowe, montazowe, dziat techniki, moze nawet archiwum.
We wszystkich tych spotkach powinni byé obecni funkejonariusze radia, najlepiej ci
sami. Kazda 7 takich spotek korzystnie wplynie na funkcjonowanie radia publicznego,
znacznie obnizy koszty. Spotki z o. o., zarzadzajace tym majgtkiem pozostana niedo-
chodowym obcigzeniem dla ich udziatoweow. No, ale czego sie nie robi dla idei! Do
roboty, panowie.

Do sprywatyzowania powinna si¢ tez szykowaé Telewizja Polska S.A. Wiasciwie to
sig dziwig, dlaczego firma o tak duzych tradycjach w robieniu prywatnego - rodzinnego
interesu za pafistwowe pieniadze jeszcze na to nie wpadla. Dlaczego Telewizja S.A. nie
ma jeszcze sprywatyzowanego Bivra Reklamy,

Byli najemni pracownicy, ktérzy nigdy niczego nie dokonali samodzielnie, Zadne;
firmy nie zatozyli za wlasne pienizdze, nie zbudowali niczego - biura, studia, magazy-
nu. Teraz kierujacy spotkami S.A. stajg sie, zgodnie z kodeksem handlowym, whadcicie-
lami nowo powstatych spotek. Oto prywatyzacja po... polska.
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