Cudze chwalicie, pieniadze tracicie

Do Zarzadu Gidéwnego SDP, ktdérego jestem czitonkiem, wpiynal
list od dr. Marka Jarosinskiego. Jest na tyle ciekawy, zZe z
pewnoscig bedzie przedmiotem naszej dyskusji i mam nadzieje
jaki$ konkretnych dziatan, gdyz wprost dotyka stabnacej
kondycji polskiego dziennikarstwa; nota bene od lat
pozbawionego adekwatnego do rzeczywisto$ci prawa prasowego.
Tre$¢ listu zawiera uwagil na temat roli, Jjaka peinig w mediach
wciaz rosnace w silte portale i komunikatory internetowe typu
Facebook, Google, You Tube, Twitter, Flickr, Vimeo i inne.
Wszystkie one dostepne juz sa przy zakupie zwyklego telefonu z
internetem, a ich uzytkowanie jest darmowe. Autor listu,
réwnoczesnie wydawca i dziennikarz portalu internetowego,
stawia $miata, niepozbawiona racji teze, zZe juz niediugo
zawodowi dziennikarze przestana by¢ spoteczenstwu potrzebni.
Jako przyktad podaje pewna kooperatywe spozywczg
zainteresowang promocja zdrowe] zywnos$ci, ktdéra nawiazata
kontakt z jego portalem, po czym wspdipraca szybko wygasita.
Oté6z tworzacy kooperatywe doszli do wniosku, Ze skuteczniej
bedzie (i za darmo), gdy zaczna sie kontaktowa¢ miedzy sobg
oraz z konsumentami zywnoéci za pomoca Facebooka. Osobny,
rodzimy portal przestatr im by¢ potrzebny, tak jak coraz
bardziej, rdéwniez z tego powodu, przestaje by¢ potrzebna
lokalna prasa drukowana. Olbrzymia popularno$é¢ zagranicznych
spotecznych komunikatordw, ktdérych cechg jest powszechnosé i

darmowos$¢, powoduje kurczenie sie rynku reklam. I idzie to



wrecz lawinowo. W modzie jest, aby kazda, nawet najmniejsza
firma, z dowolnej branzy, komunikowata sie z klientami na
popularnych spoiecznych portalach. Jestedmy z informacija o
sobie tam, gdzie sa nasi klienci, mdéwia, a oni, klienci, sa
teraz w wiekszosci w Internecie. Tendencja ta wydaje sie
niemozliwa dzi$ do odwrdécenia, ale problem moze by¢ jednak
jako$ sensownie regulowany zwazywszy na olbrzymie straty,
jakie ponosi krajowy rynek medidéw i reklamy. A trzeba
pamietac¢, zZze rynek reklamy w Polsce takze jest zdominowany
przez zagraniczne koncerny reklamowe. O ile bowiem obecnos$c¢
firm na spotecznosSciowych portalach jest darmowa, to juz
konkretna reklama firmy wymaga zapitaty. Z punktu widzenia
wtascicieli internetowych platform najwazniejsza Jjest jednak
liczba ludzi korzystajacych z ich darmowych usiug. Od tej
liczby uzalezniony jest przyrost komercyjnych zamdéwien,
znaczenie i waga internetowej platformy. Dodajmy, Ze wszystkie
wymienione tu ,komunikatory” to rozbudowane finansowo i
technicznie firmy miedzynarodowe o statusie spdiek prawa
handlowego.

Dlaczego zatem polskie media, takze publiczne, reklamuja za
darmo te firmy - pyta dr Marek Jarosinski. Jakim prawem
reklamuja obce przedsiewziecia komercyjne, napedzajac ich
wtascicielom klientdédw za darmo? I to jest witasnie zadanie dla
Srodowiska dziennikarskiego. Po pierwsze kazdy przekaz
reklamowy w mediach publicznych powinien by¢ poprzedzony

informacja, ze mamy do czynienia z reklamg. Czuwa nad tym



Departament Reklamy w KRRiT. Tymczasem wszystkie wymienione tu
rkomunikatory” sa reklamowane za darmo bez informaciji, Ze mamy
do czynienia z ich reklama, ewidentnym ,lokowaniem produktu”.
Jakim prawem Telewizja Polska i Polskie Radio codziennie i
niekiedy wrecz nachalnie, odsylaja widzdédw i1 situchaczy swoich
programédw do stron internetowych zalozonych na zagranicznych
spotecznoéciowych komunikatorach internetowych. W interesie
tych medidéw powinno by¢ szukanie kontaktu z odbiorcami za
pomoca wtasnych stron internetowych. Takie strony sg i niemato
kosztuja, ale pozostaja mato popularne takze dlatego, zZe
nadawcy radiowo-telewizyjni wieksza ,klientele” dostrzegaija
gdzie indziej. Wola odesta¢ do Twittera czy Facebooka, ktdrym
dzieki takiej darmowe]j reklamie z dnia na dzien przybywa
jeszcze wieksza iloé¢ uzytkownikdw kont. Tak samo postepuije
polski rzad. Zamiast maksymalnie wykorzysta¢ potencijai
Polskiej Agenciji Prasowej ministrowie komunikuja sie z
Polakami za pomocg zagranicznych portali, czesto maito
powaznych, przepeinionych tanig rozrywka i nierzadko golizng.
Podobnie postepuja instytucje panstwowe i samorzadowe, ktdre
utrzymuja sie z pieniedzy podatnikdéw i zamiast zasilic
informacja i reklama rodzimy lub witasny portal, wspomagaija
bogate zagraniczne koncerny internetowe.

Trzeba sobie wreszcie uéwiadomié, Ze tak zwane spotecznos$ciowe
zagraniczne portale, to nie zZzadne przedsiewziecia kulturalne,
ale czysty biznes, wspomagany przez naiwnych, bezrefleksyjnych

uzytkownikdédw Internetu.
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