Polityczni szamani

Nie wiem jeszcze, kto wygrail wybory. Mam nadzieje, zZe ten, kto
byt lepszy, bardziej merytoryczny, logiczny i1 madrzejszy. A kim
jest ten lepszy, nie trzeba czytelnikom ,Naszej Polski”
podpowiadac¢, widzieliémy to wszyscy jak na dioni w trakcie
drugie]j debaty telewizyjnej obu kandydatédw. Nawet zajadli
przeciwnicy Jarostawa Kaczynskiego nie mogli jak zwykle tak
otwarcie ktama¢, woleli méwié, ze byt remis albo Ze marszatek
miatl tylko niewielka przewage, co oznacza, ze Komorowski
przegrat, bo kazdy widzial jego niekompetencje. Dlatego to, co
ujrzatem na stronie internetowej ,Rzeczypospoliteij” tuz po tej
debacie zdziwito mnie. Zwyciezca, cho¢ nieznacznym, okazal sie
Bronistaw Komorowski. Takiego przynajmniej zdania bylo 41 proc.
badanych. Zdaniem 37 proc. debate wygrat Jarosiaw Kaczynski.
Telefoniczne badanie na zlecenie "Rz" przeprowadzita GfK
Polonia.

Zastanawiam sie, co decyduje o takich, a nie innych wyborach.
Co bardziej sie liczy: fakty, prawda, kompetencja, czy moze
wizerunek, narracja, gesty, miny, grymasy, itd., czyli caty ten
koszmarny repertuar z zakresu postpolityki. Caty czas sie
tudze, ze polityka rozumiana jako dziatanie na rzecz dobra
wspdlnego, odzyska swoje znaczenie, Ze przestanie by¢ marna gra
politycznych cwaniakdéw szukajacych poklasku.

Zupeinie nie rozumiem, dlaczego w tej kampanii tematem tabu
stata sie katastrofa pod Smolenskiem. Przeciez ta tragedia jest

wynikiem stabos$ci naszego panstwa. Podobnie jak rozmiar



powodzi. O takich wtasdnie naprawde powaznych rzeczach powinno
sie méwi¢ w kampanii wyborczej.

Ale nie tylko w Polsce kampanie sprowadzono do konkursu na
pnarracje” i ,wizerunek”. Media i1 polityke opanowali
specjalisci od wizerunku i ,pijaru”, ktdérzy jak Pytie
wygtaszaja swoje przepowiednie wyborcze, $wiecie wierzac w
sondaze, ktdére, czesto odbiegaja od rzeczywistos$ci. Marketing
polityczny wyktada sie dzi$é na uczelniach jako prawde
objawiona. Sa to jednak pseudonauki, wediug ktdérych wyborcy to
nie osoby kierujace sie rozumem, ale ciemna masa powodowana
emocjami. Kandydat na prezydenta nie musi mie¢ swojego
programu, ale musi snu¢ ,opowies$¢”, czyli ,narracje”, by
wzbudzi¢ dla siebie ,pozytywne emocje”. Specjalisci od
wizerunku to wspdiczedni szamani, zaklinacze ,politycznych
mezdw”. W ich repertuarze mieéci sie caty zasdéb zabiegdw
podobnych do tych, jaki proponuje dzi$ nowoczesny gabinet
kosmetyczny. Najwazniejsze, by kandydat zostal przez wyborce
kupiony, dlatego musi by¢ opakowany jak towar z najwyzsze]
pdtki. Szamani wizerunku wiedza, jaki ma nosié¢ garnitur i
jakiego koloru krawat. Niestety, dowiadujemy sie od nich, ze
kolor czerwony to wcigz synonim sity charakteru i wygrywa =z
niebieskim. Stare, jak Swiat i znane kazdemu powiedzonko , jak
cie widza, tak cie pisza” podnosza do rangi naukowych,
obiektywnych prawd. Wedlug nich mozna przegrac¢ wybory, gdy
wtozyto sie niemodne buty albo gdy koszula byta zZle

odprasowana.



Osobnym dziatem tej pseudonaukowej radosnej twdrczosci
macheréw od wizerunku, ktdérych namnozyto sie jak krocionogdw,
jest ,analiza” zachowania sie kandydata, szczegdlnie przed
kamera. Musi on uwaza¢ na gesty, spojrzenia oczu, ruchy rak,
eliminowa¢ nagita potrzebe podrapania sie w policzek czy ucho,
itd., itp. Jego sztab za$ musi zadba¢ o kadrowanie, tio,
oswietlenie i wysoko$é¢ krzesita. Gorszym kandydatem jest ten,
kto w chwili napiecia czy zdenerwowania nie potrafi
wyeliminowa¢ grymasu ze swoje]j twarzy, zreszta obowiazkowo
pokrytej gruba warstwa pudru, by nie byto wida¢ kropelek potu
na czole, co moze kandydata caikowicie wyeliminowad =z
polityki. Najwazniejsza jest ,mowa ciala”, znacznie wazniejsza
niz to, co méwiag usta.

Jeszcze inng dziedzing marketingu politycznego i nauki o
wizerunku jest nauka o posiugiwaniu sie w czasie kampanii i w
ogbdle w polityce tzw. gadzetami. Jaki gadzet moze pomdc, a
jaki zaszkodzi, o tym tez powiedza nam ci specjalisci, a my
mamy w to uwierzyc.

Guru tych nauk jest Eryk Misiewicz, specjalista od marketingu
politycznego, ,autor strategii marketingu narracyjnego”,
obowigzkowy gos$¢ dziennikarskich dyskusji o wszelakich
szansach wyborczych politykdéw. Jego ,wiedza” obejmuje
zagadnienia do tej pory maio znane w ,nauce o wizerunku”. Pan
Eryk podkres$la, ze merytorycznos$é¢ debaty nie ma Zadnego
znaczenia i w jej ocenie w ogdle sie nie liczy, bo znacznie

wazniejszy Jjest element zaskoczenia i inne bzdety pijarowskie.



W ten sposdb zwykle spdznienie sie ktdregos kandydata na
debate telewizyjna urasta do misternego chwytu politycznego,
ktdéry mial na celu wyprowadzié¢ przeciwnika z rédwnowagi, i go
zdenerwowac¢. Tak oto tiumaczag Swiat wspdiczesnej polityki
szamani marketingu politycznego. Nic dziwnego, Ze coraz wiecej
ludzi ma polityke gdzies.
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